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Innovations
2026

Feel at home

Mit unserer neuen Schiller Kollektion 2026 setzen wir genau da an, wo sich Menschen am wohlsten

fahlen — in ihrem Zuhause. Lassen Sie uns gemeinsam individuelle Komfortzonen gestalten — mit

Wohnideen und Mdbeln fur Kichen, Wohnbereiche und Hauswirtschaftsraume. Die Neuheiten sind

am Puls der Zeit, die Funktionalitdt stets im Blick. Fir Ra&ume in denen man sich rundum zuhause

fahlt - viele Jahre lang. Naturliche Materialien wie Holz und Stein, Farben wie Bronze und Erdténe

stehen im Fokus. Gepaart mit auBergewdéhnlichen Raumldsungen prasentieren wir Ihnen eine Kollektion
voller Méglichkeiten, die auch Ihren Planungsalltag mit Kreativitat fallen.

Unsere Innovationskraft manifestiert sich nicht nur in unserer Kollektion. Wortwértlich ein Symbol fur

die Zukunft ist auch unser neues Unternehmenslogo: In Form eines Hauses und mit dem Claim ,Feel

at Home* vereint es die Produktmarken Schiiller, next125 und Systemo unter einem Dach. Entdecken

Sie in dieser Broschire, was wir auBerdem ins Neuheiten-Paket gepackt haben, um lhnen bei der
Zusammenarbeit mit Schiller noch mehr Tiren zu 6ffnen.

Wir lieben, was wir tun - gemeinsam mit lhnen!

Feel at home

The focus of our new 2026 Schiller collection is on a place where people feel most at ease - in their

own home. Let’s create tailored comfort zones together, with interior design ideas and furniture for

kitchens, living areas and utility rooms. The new products are ahead of the curve, with functionality

always in mind - for rooms where people will feel totally at home for many years to come. Natural

materials like wood and stone and colours like bronze and earthy tones are at the heart of the collec-

tion. Paired with extraordinary storage solutions, we present to you a collection full of options that will
enable you to fill your day-to-day planning with creativity.

Our innovative power not only shines through in our collection, but our new company logo also literally

symbolises the future: in the form of a house, featuring the claim ‘Feel at home’, it brings the product

brands Schiller, next125 and Systemo together under one roof. In this brochure, you can also see what

we have included in the new product package to open up more doors for you in your collaboration
with Schaller.

We love what we do — and even more so with you!
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Schuller

Corporate Design

1966: der Beginn unserer Erfolgsgeschichte. Von Anfang an steht
Schiiller fur héchste Qualitat, Individualitédt und Alltagstauglich-
keit. Wie unsere Leidenschaft fur Kiichen und unser Tatendrang
wuchs auch das Unternehmen - nicht nur in Quadratmetern, son-
dern auch in Herzen und Kopfen.

Aus einer mutigen Idee wird ein lebendiger Ort, an dem Kreativi-
tat, Lebensfreude und Zusammenhalt spiirbar sind. Die Grenzen
zwischen der Dachmarke als Arbeitgeber und der Qualitdtsmar-
ke flir Kichenmobel verschwimmen. Unsere Antwort darauf: Ein
neues Unternehmenslogo mit dem Claim ,Feel at Home" und
dem Superzeichen eines Hauses.

Die Produktmarken Schiiller, next125 und Systemo bleiben wei-
terhin unter einem Dach vereint - um gemeinsam Raume voller
Energie, Freude und Inspiration fur jeden Tag zu gestalten.

1966: the beginning of our success story. From the very begin-
ning, Schiiller has stood for top quality, individuality and suitabil-
ity for everyday use. Our passion for kitchens and our drive have
grown along with the company - not only in size but also in our
hearts and minds.

A bold idea became a place full of vitality, where the creativity, lust
for life and togetherness are tangible. The boundaries between the
umbrella brand as an employer and the quality brand for kitchen
furniture are becoming blurred. Our answer: a new company logo
with the claim ‘Feel at home’ and a glyph in the form of a house.

The product brands Schiiller, next125 and Systemo continue to

be united under one roof where together they design spaces full
of energy, happiness and inspiration for everyday use.

A schiiller

feel at home

kiichen fiirs leben

Die Entwicklung des Logos vom bloBen Erkennungszeichen hin
zur umfassenden Unternehmensmarke verdeutlicht den Wandel
der Zeit. Das neue Logo verbunden mit den weiteren Bestandtei-
len des Corporate Designs sorgt fur eine visuelle Identitat. Es ist
auch Ausdruck des Leitbildes und der Werte. Im Zusammenspiel
aller Elemente wird eine starkere Identifikation mit dem Unter-
nehmen erreicht. Symbolkraft hat das Superzeichen des Hauses.
Es strahlt Stabilitdt und Langlebigkeit aus und der Bogen ist offen
und einladend. Das Haus symbolisiert dadurch auch Gastfreund-
schaft mit dem Angebot, sich bei Schiiller wie zu Hause zu fiihlen.

The transformation of the logo from a simple company identifier to
a corporate brand is a reflection of changing times. The new logo,
combined with other elements of the corporate design, creates
a strong visual identity. It also expresses the company’s guiding
principles and values. Through the interplay of all components, a
deeper identification with the company is achieved. The house -
our super symbol - carries powerful meaning. It radiates stability
and durability, while the arch is open and inviting. The house also
symbolizes hospitality, offering people the chance to feel at home
with Schiiller.
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nexti2s

authentic kitchen

systemos.

authentic materials

Das Zuhause ist unsere
Inspiration, gemeinsame
Werte unser Ansporn.

Home is our inspiration,
shared values are our motivation.




Product
Facts

01—

Rastersystem und
verschiedene Bauhdhen

13 cm-Raster als Basis flr drei Bauhdhen: 13 cm ist das
perfekte Rastermal, um drei ergonomische Korpushdhen
zu erlangen und gleichzeitig ein optisch harmonisches
Fugenbild zu erreichen.

02—
Grifflose Planungen

Mit vielfaltigen Griffoptionen, grifflos durch Eingriffmulde
am Korpus, mit Tip-On oder mit SingleX, der praktischen
Kombination von ergonomischer Offnung der unteren Aus-
zlige durch Tip-On und der Offnung der oberen mittels
Griffmulde, kdnnen Planer mit Schller den Trend zum
modernen Grifflos-Stil vielfiltig bedienen.

03—
Hochwertiges Schub- / Zugsystem

Die Vorteile liegen auf der Hand: Extra hohe dynamische
Belastbarkeit. Alle Zargenteile aus Metall gearbeitet. Hohe
Front- und Seitenstabilitdt. Rechtwinkliger Ubergang der
Zarge zum Boden fir den perfekten Anschluss von Stau-
glutern. Sehr ruhiger Lauf dank synchronisierter Fithrung.
Verschiedene Boxside-Varianten zur Gestaltung.

04 —
Lackkompetenz — Colour Concept
Das Sortiment von Schuller fihrt 28 verschiedene, aufein-

ander abgestimmte Farben fir jedes der 12 Lackprogramme,
dargestellt in einem schlissigen Farbkreis.

05—

Mehr als Kiiche

Living, HWR & Speisekammer

Gleiche Frontenauswahl und Planungssoftware sowie vor-

gefertigte Planungsbeispiele machen die Beratung zu einer
einfachen Sache.

06 —
Exklusive E-Gerate von Juno

Eine komplette Planung aus einer Hand bringt zahlreiche
Vorteile mit sich: Es ist nur ein Ansprechpartner notig,
Sie haben weniger Aufwand bei Planung und Bestellung
und es erfolgt eine gemeinsame Lieferung der gesamten
Kiche.

01—

Grid system and
varying installation heights

13 cm grid as a basis for three installation heights: 13 cm
is the perfect grid for creating three ergonomic carcase
heights whilst achieving a visually harmonious joint pat-
tern.

02—
Handleless designs

With a range of handle options, handleless units with
a grip ledge on the carcase, Tip-On or SingleX — which
practically combines the ergonomic opening of lower pull-
outs using Tip-On with that of the upper ones with a grip
ledge — Schiller enables planners to embrace the trend
towards a modern, handleless style in all manner of ways.

03—
Premium drawer/pull-out system

The advantages are plain to see: extra-high dynamic
capacity. All frame parts made of metal. High front and
side stability. The frame is at a right angle to the base
to enable the perfect arrangement of stored items. Very
quiet opening and closing thanks to synchronised runners.
A selection of Boxside models to choose from.

04—
A flair for lacquer — colour concept

The Schuller portfolio comprises 28 different but co-
ordinating colours for each of the 12 lacquer ranges, all
presented in a logical colour wheel.

05—

More than a kitchen

Living rooms, utility rooms & larders

A selection of matching fronts, planning software and

ready-made examples for planning purposes make cus-
tomer consultations a piece of cake.

06 —

Exclusive electrical appliances from Juno

Offering all planning options from a single source has nu-
merous advantages: only one contact person is necessary,

planning and ordering require less time and effort and the
whole kitchen is delivered at the same time.
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Matera
Colour

By,

Matera Colour
Factsheet —

Front: L537T Sepiabraun matt AFP

Griff: 7185 Onyxschwarz

Arbeitsplatte: Systemo C2770 Marmor nero
Nachbildung

Front: L537T Sepia brown matt AFP
Handle: 7185 Onyx black

Worktop: Systemo C2770 Marble
nero effect
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Surfaces

Obertlachen

Korpus
Carcase

Sandeiche Nachbildung als Korpusinnen- und AuBBen-
farbe

Das neue Dekor Sandeiche Nachbildung ist nun als Kor-
pusfarbe auBBen wie innen gleich erhiltlich. Das eréffnet
lhnen noch mehr planerischen Spielraum. Auch Zugvor-
derstlicke in Innenauszigen sind dekorgleich. Der neue
Holzton bringt Harmonie und Ruhe in die Gestaltung
und bietet fur Sie und Ihre Kundschaft groBes Potenzial,
sich an verschiedensten Planungskombinationen aus-
zuprobieren.

Sand oak effect for carcase interiors and exteriors

The new sand oak effect decor is now available for both
carcase exteriors and interiors. This gives you even more
planning flexibility. Front pieces in internal pull-outs also
come in a matching decor. This new wood tone creates
a peaceful, harmonious design and gives you and your
customers the chance to try out a wide range of combi-
nations when planning.

Umfeld

Surround

Neues Umfeldmaterial ,,K7

Passend zu den Programmen MATERA und MATERA
COLOUR sowie SALONA und FINO MATT fuhren wir ein
neues Umfeldmaterial ein. Die matte AFP Direktbe-
schichtung weist somit keine Farbabweichung zu den
genannten Fronten auf und ist auch in der Haptik gleich.
Das Umfeldmaterial K7 erkennt man am Buchstaben ,X“
nach der Zahl. Es wird in der Preisstufe N3 eingruppiert.

New surround material ‘K7’

We have introduced a new surround material to match
our MATERA and MATERA COLOUR as well as our SALONA
and FINO MATT fronts. This means that the colour and
texture of the matt AFP direct coating perfectly match
those of the fronts. You can recognise surround mate-
rial K7 by the letter ‘X’ after the number. It is classed in
price level N3.

1213




FRONTEN
FRONTS

L537T —
Sepiabraun matt AFP
Sepia brown matt AFP

SAA —
Salona*

—>
PGR 3

Schichtstoff-Fronten matt
Laminated fronts matt

K092L
Kristallwei3 matt AFP
Crystal white matt

K102L
WeiB matt AFP
White matt AFP

KO97L
Muschelwei matt AFP
Seashell white matt

AFP AFP
ELB — MOE — MAT —
Elba* Modena* Matera*
—> —> —>
PGR 1 PGR 1 PGR1

UV-Lackfronten matt
Matt UV lacquer fronts

Kunststoff-Fronten
Laminated fronts

Kunststoff-Fronten
Laminated fronts

K033 K068

Travertin sand Bergamo Nussbaum
Nachbildung Nachbildung

Travertine sand Bergamo walnut
effect effect

L212T
Sandgrau matt AFP
Sand grey matt AFP

K207L
Kieselgrau matt AFP
Pebble grey matt AFP

K212L
Sandgrau matt AFP
Sand grey matt AFP

MAC — CRE —
Matera Colour* Cremona*
—> —>

PGR 1 PGR 2

Kunststoff-Fronten
Synchronpore

Laminated fronts,
synchronised pore

UV-Lackfronten matt
Matt UV lacquer fronts

K192L
Lavaschwarz matt AFP
Lava black matt AFP

VAR —
Varese*

—>

PGR 2
Kunststoff-Fronten
Synchronpore

Laminated fronts,
synchronised pore

L537T K823

Sandeiche Synchronpore
Nachbildung

Sand oak synchronised
pore effect

Sepiabraun matt AFP
Sepia brown matt AFP

* auch als grifflose Variante lieferbar | also available as handleless models

K833

Eiche siena Synchronpore

Nachbildung

Oak siena synchronised
pore effect
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PROGRAMM-
WECHSEL

CHANGES TO
OUR RANGE
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COLOUR CONCEPT

LACKFARBEN
LACQUER COLOURS

Vienna satin
— Vicenza satin

Neu ist auch die Front Vicenza satin, welche mit
gleichem Charme und verbesserten Konstruktions-
merkmalen die Front Vienna satin ersetzt. Der Land-
hausstil schafft eine warme, einladende Atmosphare
und verbindet Tradition mit Moderne.

Another highlight among this year’s front collection
is the new Vicenza satin front, which replaces the
Vienna satin front with just as much charm but with
improved design features. This country style creates
a warm, inviting atmosphere and combines tradition

with modernity.

VCN —
Vicenza satin

PGR 5
Satinlack-Fronten
Satin lacquer fronts

NISCHEN' '
RECESSER
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G922S
Spiegel klar
Mirror clear

G927S
Spiegel grau
Mirror grey

16 117



ITSPLATTEN
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K072 —
Taj Mahal Nachbildung

Taj Mahal effect
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K820
Sandeiche Nachbildung
Sand oak effect

K072
Taj Mahal Nachbildung
Taj Mahal effect

K033
Travertin sand Nachbildung
Travertine sand effect

K075
Terra taupe
Terra taupe

K068
Bergamo Nussbaum Nachbildung
Bergamo walnut effect




